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VIZIJA IN POSLANSTVO STO
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VIZIJA SLOVENSKE TURISTICNE ORGANIZACIJE -

KJE ZELIMO BITI KOT NACIONALNA TURISTICNA ORGANIZACIJA

STO je uginkovita in uspesna nacionalna turisti¢na organizacija,
vodilni strateski partner slovenskega turizma
za razvoj, trienje in pospesevanje prodaje
slovenske turisti¢ne ponudbe
na emitivnih evropskih in prekomorskih trgih.

POSLANSTVO
SLOVENSKE TURISTICNE ORGANIZACIJE

Skozi trajnostne
razvojne, informacijske in trzenjske aktivnosti
celothemu slovenskemu turizmu
nuditi odlicno poslovno platformo za privlacno in konkurenc¢no trzenje
slovenske turisticne ponudbe na globalnem turisti¢nem trgu.
= Z uresnicevanjem poslanstva neposredno pripomoremo
k poslovni uspesnosti slovenskega turizma in
k izboljsanju njegove konkurenc¢nosti.
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KLJUCNE USMERITVE STO za leti

Koncentracija promocije na KLJUCNIH
EMITIVNIH TRGIH in RAZVO] NOVIH
TRGOV & SEGMENTOV.

Spodbujanje letalskih povezav s
kljuénimi trgi

Krepitev prepoznavnosti skozi bolj
intenzivno in usklajeno uporabo
znamke I FEEL SLOVENIA.

Krepitev SPLETNEGA TRZENJA in
INOVATIVNIH TRZENJSKIH
PRIJEMOV.

Spodbujanje razvoja in trzenje
ZELENEGA (TRAIJNOSTNEGA)
TURIZMA in PRODUKTOV visoke
dodane vrednosti.

Krepitev in povecevanje
ucinkovitosti PARTNERSTVA in CO-
BRANDINGA.

e spodbujanje STG k uvajanju
trajnostnih poslovnih modelov
ter pridobivanju okoljskih
znakov

e spodbujanje zelenih destinacij
(EDEN, Alpine Pearls ...)

e promocijska podpora
zelenim turisticnim
ponudnikom (brosura z zeleno
ponudbo Slovenije, portal ipd.)

e trajnostna nacela bodo osnovno
izhodisce nove strategije
slovenskega turizma



RECYCLE CARBON

Kaj je ZELENI (GREEN) TURIZEM? OFFSETTING

MITIGATE CO2
CLIMATE CHANGE

ECO LABELS
GLOBAL WARMING

Zeleni turizem zaobjema vse poglede
trajnostnega razvoja, ki temelji na stirih

osnovnih principih: okoljski, druzbeni, gospodarski
in podnebni. GREEN TOURISM

Minimizira vplive turizma na podnebje in maksimizira prilagajanje na EMISSIONS
podnebne spremembe ter ozavesga turiste in tur.ponudnike. SUSTAINABLE
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PODNEBJE

se spreminja




POTROSNIKI

se spreminjajo




Kako zeleni postajamo prebivalci EU?
(Eurobarometer, 2009)

e 8390 prebivalcev EU meni, da vpliv produkta na

okolje pomembno vpliva na odlocitev o
nakupu (najvecjo vlogo ima Se vedno kakovost in
cena).

7 290 jih meni, da bi morala oznaka na produktu
imeti obvezni odtis CO2, ki ga produkt
povzroca.

469%b0 jih meni, da je potrebno obdavéiti okolju
neprijazne produkte in zmanjsati obdavditve za
okolju prijazne produkte.

Skoraj POLOVICA jih meni, da vpliv
potovanja na okolje ima oz. bo imel vpliv na
njihovo odloditev o izbiri poéitnic.

V raziskavi Thomson in First Choice (Trends Report,
2009) je 6 od 10 Britancev dejalo, da raje
rezervira potovanje pri agentih, ki razvijajo
zelene poslovne prakse.
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Kak$en vplivima OKOLJE na izbiro B
destinacije? (Eurobarometer,2010) winisloveniainfo

100
Ko izbirajo destinacijo, je najvec prebivalcev EU
(kar 329%) navedio OKOLJE kot klju¢ni faktor

50 odlocitve (kulturno dedis¢ino 25%, zabavo 16%...).
V letu 2008 je bil ta odstotek nekoliko nizji (31%).
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Vir: Survey on the attitudes of Europeans towards tourism, February 2010. Eurobarometer.



bebeves travelars should actvely benefit the places they visil, shas
proapenty wilh the bosting communities, and suppartiog those who
sustimnable senees and accommadatan
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Kako se spreminja trg na strani

P o N U D B E ? www.slovenia.info

Podjetja intenzivno razvijajo ZELENE
PRODUKTE, "EKOLINIJE”

ZELENO postaja glavho TRZENJSKO
ORODJE za mnoga podjetja, v vseh panogah

uvajajo
trajnostni management, okoljske znake, sheme
certificiranja in se povezujejo v zdruzZenja
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ZELENE, trajnostno usmerjene m
destinacije ey

e
. OGLJICNO NEVTRALNE destinacije er
postajajo resni¢nost

. Zeleni standardi (trajnostni razvoj: okoljski,
druzbeni, gospodarski vidik)

www.slovenia.info

. Infrastruktura, Zelena veriga dobaviteljev
. TrZenje

. Pomen merjenja uspesnosti

LEAVE A SMALLER
FOOTPRINT ON
HOLIDAY.

Staying Vistot Day Visker Resicent
*Seniresandote  Lelure ®Sheppng - Anwal Travel o Toweel ®Faod = Acor



STO:

strateske

usmeritve
zelenega
turizma




ZELENA Slovenija pomeni...

Slovenija se ponasa s
kar moc¢nimi in trzno

zelenimi dejstvi o
Sloveniji, ki podpirajo
percepcijo Slovenije kot
zelene destinacije

Zelena dejstva o Sloveniji —
Slovenia is green:

zelo zanimivimi

Slovenija je s priblizno 60 %
gozdnih povrsin druga najbolj
gozdnata drzava v Evropi.

Kar 36 % povrsine Slovenije je
zascitene z evropskimi direktivami
Natura 2000.

Petina slovenske obale je zasciteno
obmodje.

Po koli¢ini re¢ne vode na prebivalca
je Slovenija med najbogatejSimi
evropskimi drzavami.

Vel kot 22.000 zivalskih in
rastlinskih vrst Slovenijo uvrsca
med naravno najbogatejSe v
Evropi.

Pitna voda v Sloveniji sodi med
najbolj Ciste v Evropi in celo na
svetu.

Pragozd se v naSi drzavi nahaja
samo 60 kilometrov od glavhega
mesta Ljubljane.

rav
turisticnil

Slovenija kot zelena
in raznolika, ,,buticna”
srednjeevropska destinacija
na sticiScu Alp in Sredozemlja.

W Zenia.info/
zeleniturizem

PRIROCNIK zanoTeLe
ZARAZVO) TRAINOSTNIH POSLOVNIH MODELOV

ki




STRATESKE USMERITVE ZELENEGA TURIZMA

I. Raziskave in analize zelenega turizma
II. Informiranje, povezovanje/stroka
III. Prve spodbude

GREEN!

SLOVENIA

www.slovenia.info

IV. Oblikovanje strateskih usmeritev & vzporedne zelene razvojne aktivnosti

..

Turizem definirati kot stratesko panogo (s posrednimi uéinki 12,1 % BDP)
Nova strategija razvoja (zelenega) turizma za 2012-2016 (MG)

Aktivnosti za razvoj zelenega turizma komuniciramo s sloganom SLOVENIA GREEN.

1.
STO Pisa rna,

prijazna Sloveniji

2.
PROMOCIJA

3.
TURISTI

4

TURISTICNI
PONUDNIKI

-Delovanje pisarne
-Zeleno

komuniciranje
(brosure, sejmi,
zeleni dogodki, javna
narodila itd.)

Cuf i il gacdomn!

2 War odni ad
b Uporabi STOP.

_ N
LEETh

SIS LORENE Vo zim ZELENO.

Posebna promocija
zelenih nastaniteyv,
destinacij,
produktov

Zeleno usmerjena
komunikac.
sporocila (zelena
dejstva, zelene
zgodbe)

Nadgraditi sistem
brandinga

Spodbujanje zelenega
obnasanja turistov
(turisti¢no
gospodarstvo in
destinacije)

Kampanja

komuniciranja v
Sloveniji

SLOVENIA GREEN

HOTELI:
Spodbujanje
uvajanja STM

(EU marjetica;)
priro¢nik, 5
delavnice, 5
olajéave za T
URE,OVE,

promocija..)

DESTINACIJE:
Spodbujanje
razvoja zelenih
destinacij (kriteriji,
priro¢nik,
delavnice,...)

Oblikovanje
strateskih in
operativnih
medsektorskih
povezav

Ukrepi drugih
sektorjev za
razvoj zelenega
turizma
(kmetijstvo,
promet, okolje...)

Pomen turizma v
boju proti
podnebnim
spremembam




Pisarna prijazna Sloveniji m

www.slovenia.info

&1 OVENIA - certifikat EKO PRAKTIK

; (podeljen s strani Umanotere) Ao kds
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- prva nagrada in priznanje 9 AR

ZELENA PISARNA 2010

(podeljen s strani revije Poslovna
asistenca in Planet GV)

ZMANJSAJ

porabo materiala in recikliraj odpadke.

VARCUJ

z elektriéno energijo.

Sreéno LOCENI,

SLOVENIA
GREEN

SLOVEMIA
GREEN

UPORABLJAJ

kolo ali javni prevoz.

OHRANI

¢isto vodo in varcuj z njo.

VZPODBUJAJ

k eko vedenju se druge.

Varéuj na vodni racun!

Uporabi STOP.

Vozim ZELENO.

SLOVEMIA
GREEN

SLOVENIA
GREEN




Ukrepi — spodbujanje zelenih
praks in inovativnosti

- Zelene spodbude

2009: Prve spodbude za
zeleno ravnanje

Izbor dobrih praks

i zelenega turizma (za

MODRA STG)
ZASTAVA = S S
NatecCaj za najboljsi

zeleni video (Studentje)

A

BANKA
TURISTIENIH PRILOZNOSTI
SLOVENIJE

Slpramek turichions orpmnizariie

SNOVALEC

www.slovenia.info

EDEN - Evropske
destinacije odlicnosti

Stiri ZMAGOVALKE v
Sloveniji:

-EDEN 2008:

Dolina Soce

-EDEN 2009:

Soléavsko

-EDEN 2010:

Reka Kolpa

-EDEN 2011:

Idrija



REPUBLIKA SLOVENIJA
MINISTRSTVO ZA
GOSPODARSTVO

Spodbujanje implementacije EU marjetice -
ukrep Ministrstva za gospodarstvo

Objava Javnega razpisa za spodbujanje uvajanja in implementacije
Znaka za okolje EU za turisticne namestitve — EU marjetice (dne
10.12.2010, UL RS st. 100/2010)

VisSina razpisanih sredstev je 49.000,00 €. # +
Rok za porabo sredstev je 31.12.2011.

Vsak prijavitelj prejme do 7.000 €.

Vir: Statisti¢ni urad RS in Banka Slovenije



REPUBLIKA SLOVENIJA
MINISTRSTVO ZA
GOSPODARSTVO

Spodbujanje implementacije EU marjetice -
ukrep Ministrstva za gospodarstvo

Upraviceni stroski.

Svetovalne storitve na podrocju ekoloSkega managementa, ki so izvedene s strani
zunanjih svetovalcev in so obfasnega znacaja ter niso povezane z obicajnimi teko€imi
aktivnostmi prijavitelja,

usposabljanje lastnih kadrov (stroSki izvajalcev izobrazevanja, potni strosSki, materialni
stroski in stroSki storitev povezanih z izvedbo usposabljanja), za izvajanje ekoloskega
managementa,

izvajanje promocije proizvodov in storitev turistiCnega podjetja, ki je pridobilo Znak za
okolje EU za turisticne namestitve,

stroski izdelave promocijskega materiala, na katerem je jasno razviden tudi Znak za
okolje EU za turisticne namestitve.

Vir: Statisti¢ni urad RS in Banka Slovenije



REPUBLIKA SLOVENIJA
MINISTRSTVO ZA
GOSPODARSTVO

Brezplacne delavnice - ukrep Ministrstva za
gospodarstvo

Delavnice strokovne delavnice na temo »Ekoloska ureditev In
posodobitev slovenskih hotelov«.

S strokovnimi delavnicami zelimo zagotoviti predvsem naslednje
cilje:

Uvajanje in Siritev ekoloskega managementa v slovenski turizem;
Uvajanje in Siritev ekoloskih standardov v slovenski turizem;

Uvajanje in promocija ekoloskega znaka »EU marjetica« v
slovenskem turizmu.

Vir: Statisti¢ni urad RS in Banka Slovenije



ZAKAJ zeleni poslovni modeli?

Narascajoc¢ zeleni trg

Manjsi stroski poslovanja (cenejsa
tehnologija, manjsa poraba energije,
obnovljivi viri energije, manjse obdavditve...)

Vecja privlacnost za investitorje

Boljsa pripravljenost na
zakonodajo

Zmanjsanje emisij
Boljsa kakovost Zivljenja (prebivalci,

turisti, zaposleni...)

Vecji ugled

www.slovenia.info

Do konca leta
2020 lahko
hotelski sektor
zmanjsa porabo
energije

za 30%0 (unwto)!!!




PRIROCNIK za slovenske hotele EE

za razvoj trajnostnih poslovnih modelov who slovenia nfo
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PRIROCNIK za vorsLE
ZA RAZVO) TRAINOSTMIN POSLOV

MIH MODELOY

5 korakov do (bolj)
. I trajnostnega poslovanja

“Kako zeleni” Zelite
postati? - Naredite oceno stanja

Kdo bo odgovoren za

trajnostno poslovanje? -
Oblikujte "zeleno” ekipo

Kako do STM? -
Postavite si cilje in naredite nacrt

Kako udejaniti STM? -
Implementacija nacrta

Kako vrednotiti
rezultate? - Evalvacija




www.slovenia.info/zeleniturizem

Ali sploh
imamo
izbiro?

SLOVENIA
GREEN!



